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Regional einkaufen fordert die Regionalentwicklung durch die Starkung der lokalen Wirtschaft, die Schaffung und Sicherung
von Arbeitspldtzen und die Erhohung der Wertschdpfung in der Region. Weitere Vorteile sind kiirzere Transportwege, die
den CO,-AusstoB reduzieren, eine hohere Qualitat und Frische der Produkte, weniger Verpackungsmiill sowie eine hdhere
Transparenz bei der Herkunft der Lebensmittel.

e  Regionale Wertschdpfung: Das Geld bleibt in der Region und stérkt die lokale Wirtschaft.

e Arbeitsplatze: Regionale Betriebe sichern und schaffen Arbeitsplatze

e Kommunalsteuer: lokale Steuereinnahmen kénnen fiir die Finanzierung von Schulen, Infrastruktur und anderen
offentlichen Dienstleistungen genutzt werden

e Unternehmensvielfalt: Ein starkes regionales Einkaufsumfeld fordert die Neugriindung und den Erhalt von
regionalen Unternehmen und tragt zur Unternehmensvielfalt bei.

e  Klimaschutz: Kiirzere Transportwege reduzieren den CO2-AusstoR.

1. Initiierung eines einheitlichen Marketingkonzepts inkl. Logo, Social Media Kampagnen,...

2. Installation einheitlicher Plakatwénde in allen Joglland-Gemeinden zur giinstigeren Bewerbung regionaler Unternehmen
3. Gemeinschaftlicher Medienauftritt der regionalen Wirtschaft

4. Offentlichkeitsarbeit in lokalen und iiberregionalen Medien

5. Bewusstseinsbildung von klein auf

Projektgebiet: Alle 13 Gemeinden der LEADER-Region Joglland — Waldheimat

Im Zuge bisheriger Marktlabor-Netzwerktreffen wurden in den Ideenfindungsprozessen die grundlegenden Ideen
ausgearbeitet.
Der Slogan ,,Net egal” fiir die Marketingkampagne wurde rechtlich abgeklart.
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Es wurden erste Gesprache mit den Gemeinden beziiglich Standort der Plakatwdnde gestartet.

Kontakt mit regionalen Medien wurde aufgenommen und ein erster Bericht wird erstellt.

Ein Marketingkonzept soll erstellt werden.

Ein Pixie-Buch mit angefertigten Illustrationen ist in Planung, um die Thematik bereits fiir Kinder (und damit deren Eltern)
sichtbar zu machen.
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